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La insignia de Porsche pasó por un complicado 
proceso de búsqueda y cambios hasta llegar a su 
modelo definitivo. Hubo propuestas muy radicales 
y diez años después de encontrar su forma final, 
gerentes y concesionarios quisieron cambiarlo, 
pero Ferdinand Porsche no les hizo caso

Enzo Ferrari decidió colocar el Cavallino Ram-
pante a sus autos en homenaje a un famoso piloto 
de aviones de combate de la Fuerza Aérea Italiana 
durante la Primera Guerra Mundial. Mercedes-Benz 
hizo famoso su emblema de una estrella de tres 
puntas porque representan la tierra, el aire y el 
agua, que eran los terrenos en los que se utilizaban 
sus motores, porque no eran sólo para mover auto-
móviles, sino también aeroplanos y barcos.

Probablemente haya habido diverso tipo de 
historias detrás de los logos de muchas marcas, y 
otras no estarán claras nunca, como la del moño de 
Chevrolet, sobre el que hay dos diferentes versio-
nes. ¿Pero por qué es curiosa la historia detrás del 
logo de Porsche?

Todo empezó en 1951, cuando Ottomar Dom-
nick, uno de los primeros fanáticos declarados de 
Porsche, decidió hacer un concurso para encontrar 
un nuevo logotipo para la marca, al que llamó 
�Premio Porsche�. Hasta ese momento, el fabrican-
te alemán sólo había utilizado las letras plateadas 
como única forma de identificación. Estas letras 
también tenían una historia detrás, ya que estaban 
separadas entre sí, y fueron hechas por un aprendiz 
usando una sierra de calar y fueron diseñadas para 
aparecer en el Porsche 356 �No. 1 �Roadster, en la 
que sería su primera participación en una carrera, 
en Hofgarten en Innsbruck, Austria.

�El clásico logo de-
Porsche pasó con 
mínimos cambios a 
lo largo de los 75 
años de la marca, a 
pesar de tener 
fuerte resistencia 
en los años 60�
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�Las propuestas de 
logo que surgieron 
en el concurso 
"Premios Porsche" 
de 1951, no arroja-
ron ninguna idea 
que convenciera a 
Ferry Porsche�

Pero en el concurso no aparecieron diseños 
que convencieran a Dommick, por lo que no se 
eligió ninguna propuesta. Poco después, ese 
mismo año, un importador de autos europeos 
en Estados Unidos llamado Max Hoffman, le 
volvió a sugerir a Ferry Porsche durante una 
cena en Nueva York, que era necesario diseñar 
un logotipo para identificar a sus autos. Así, el 
creador de la marca, escribió en un papel algo 
así como �Aro del volante decorado con �Pors-
che� y el escudo de Stuttgart o similar�.

Fue así que apenas comenzando 1952, le 
encargó al diseñador Franz Xaver Reimspieß, el 
mismo que había diseñado el logo de Merce-
des-Benz, que intentara un diseño acorde a la 
idea. La creación tuvo un caballo parado sobre 
sus dos patas traseras sobre el escudo de la 
ciudad de Stuttgart representado dentro de los 
contornos de un fondo dorado. Sobre el caba-
llo se leía el nombre de la ciudad, Stuttgart. Los 
colores elegidos fueron los estatales rojo y 
negro, adicionándose las astas estilizadas que 
provienen del escudo tradicional de Württem-
berg-Hohenzollern. Sobre todo el escudo, en el 
límite superior, la palabra Porsche formando un 
arco protector.

La obra estaba completa, representaba todo 
lo que Porsche significaba, pero aun así genera-
ría otros problemas. El primero era técnico. En 
la década de 1950, la impresión en color toda-
vía era muy costosa y también bastante com-
pleja.

No había tantas máquinas adecuadas ni era 
fácil crear planchas de impresión o establecer 
marcas de registro con precisión para que todas 
las formas de impresión se colocaran exacta-
mente una encima de la otra. Así que, crear una 
imagen o un gráfico claro y nítido sin que los 
colores se corrieran de su sitio era complicado. 
Conseguir las máquinas no fue fácil pero se 
logró.

El segundo problema casi una década des-
pués, aunque era un proceso que había comen-
zado cuando se conoció el logo, en 1952. Para el 
ojo de muchos empleados de jerarquía de la 
marca, la versión a colores era mucho menos 
elegante que la misma en blanco y negro. Y algo 
similar pensaban los concesionarios, que deci-
dieron escribir al Jefe de publicidad de Porsche, 
Hermann Lapper: �Los diferentes colores y 
muchos detalles en su conjunto no equivalen a 
un efecto visual compacto y coherente cuando el 
auto está circulando�.

�La evolución de 1952 
a la fecha, cuando se 
hizo el cambio más 
grande de la historia 
con un fondo liso y 
otros detalles menos 
notorios�
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Pero la propuesta no tuvo éxito. Ferdi-
nand Porsche creía que el logo ya estaba 
instalado en el conocimiento popular, de 
modo que no se cambiarían sus colores 
para hacer una versión monocromática. Así, 
ese mismo escudo fue pasando por peque-
ños retoques pero nunca cambió su esencia 
por decisión del creador de la marca.

Fueron siete versiones las que tuvo, 
desde la primera de 1952, hubo otras en 
1954, 1963, 1973, 1994, 2008 y la última, la 
que ha ocurrido en 2023 para festejar los 75 
años de Porsche. Ahora, el escudo muestra 
un cambio que, aunque sutil, es el mayor de 
todos los que se aplicaron. Lo más saliente 
es que se retiró el fondo tramado por uno 
liso completamente, pero además se le 
biselaron los bordes a las crestas, se pintó la 
palabra Stuttgart en negro y el caballo 
quedó en una nueva postura, más encabri-
tado que en las anteriores. La nueva Pors-
che, que entra en la era de la propulsión 
ecológica, tiene este acompañamiento 
estético. Es parte del cambio.

Pero la propuesta no tuvo éxito. Ferdinand Porsche 
creía que el logo ya estaba instalado en el conoci-
miento popular, de modo que no se cambiarían sus 
colores para hacer una versión monocromática. Así, 
ese mismo escudo fue pasando por pequeños reto-
ques pero nunca cambió su esencia por decisión del 
creador de la marca.

�El logo de Porsche en 
el capó, en el volante y 
en el centro de las llan-
tas es una marca regis-
trada en sus autos�

Fuente: infobae.com
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Washington (EFE).- Siete fabricantes 
de automóviles anunciaron la formación de 
una alianza que creará en Norteamérica una 
red de cargadores rápidos para vehículos 
eléctricos, con al menos 30.000 puntos de 
recarga que "acelerará la transición" a auto-
móviles de baterías.

Esta alianza, formada por BMW, General 
Motors (GM), Honda, Hyundai, Kia, Merce-
des-Benz y Stellantis, quiere que las prime-
ras estaciones de carga de la red empiecen 
a funcionar en un año, en el verano de 2024.

La nueva red, que duplicará el tamaño 
que en la actualidad tiene Tesla, aprovecha-
rá fondos públicos y privados para instalar 
estaciones de recarga rápida.

La red podrá ser utilizada tanto por vehí-
culos equipados con el puerto de recarga 
Combined Charging System (CCS) como el 
North American Charging Standard (NACS), 
de Tesla.

Servicios la nueva red de carga incluirá a 
vehículos Tesla.

En las últimas semanas, varios fabricantes 
de automóviles, entre ellos GM, Ford, Mer-
cedes-Benz, Rivian y Volvo, anunciaron que 
empezarán a instalar el puerto NACS en sus 
vehículos tras llegar a acuerdos con Tesla 
para su acceso a la red de recarga de la 
compañía.

El coordinador de Implementación de 
Infraestructuras de la Casa Blanca, Mitch Lan-
drieu, señaló en un comunicado que el anuncio 
"es otro ejemplo de Estados Unidos liderando 
de nuevo el mundo"

"La agenda 'Invertir en Estados Unidos' del 
presidente Biden está generando inversiones 
púbicas y privadas para ayudar a acelerar nues-
tro futuro de energía limpia, impulsar la fabri-
cación nacional, fortalecer la cadena de sumi-
nistro y crear empleos con buenos salarios", 
según Landrieu.

La agenda 'Invertir en Estados 
Unidos' del presidente Biden está 
generando inversiones púbicas y 
privadas para ayudar a acelerar 
nuestro futuro de energía limpia, 
impulsar la fabricación nacional, for-
talecer la cadena de suministro y 
crear empleos con buenos salario
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Las estaciones de recarga contarán con 
instalaciones como lavabos, restaurantes y 
tiendas e inicialmente estarán localizadas 
en áreas metropolitanas y junto a las prin-
cipales autopistas, "incluidos corredores de 
conexión y rutas de vacaciones".

En estos momentos Estados Unidos 
cuenta con unas 32.000 estaciones de recar-
ga rápida para 2,3 millones de VE, lo que 
supone 72 vehículos por cargador. Se estima 
que serán necesarios 182.000 puntos de 
carga rápida para un parque de VE de entre 
30 y 42 millones de vehículos que se estima 
existirán en Estados Unidos para 2030. EFE

Fuente:thelogisticsworld.com
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En los Llanos Orientales colombianos se 
encuentra una auténtica joya de la naturaleza que te 
sorprenderá: se trata de Caño Cristales, uno de los 
ríos más hermosos del mundo.

Río de los Cinco Colores

Es llamado cariñosamente así porque a través de 
sus aguas cristalinas puedes observar tonos amari-
llos, azules, verdes, rojos y negros. Este milagro de la 
naturaleza se debe a la Macarenia clavigera, una 
planta acuática endémica que al contacto con los 
rayos del sol �pinta� de hermosos colores a Caño 
Cristales.

¿Cómo llegar a Caño Cristales, Meta?

Para visitar esta maravilla natural, debes llegar 
primero al municipio de la Macarena, ubicado en el 
departamento del Meta, y subirte a una canoa que 
te conducirá por el río Guayabero hasta el Parque 
Nacional Natural Sierra de La Macarena, donde se 
encuentra Caño Cristales.

¿Qué ver y hacer en Caño Cristales?

Ya en la zona, pasarás primero por el 
Mirador, una pequeña montaña que se 
eleva sobre el río Guayabero y que te brin-
dará una inolvidable panorámica de la 
ribera de Caño Cristales, donde podrás 
conocer varios lugares. El más famoso de 
ellos es la Piscina de los Turistas, en la que 
podrás bañarte en un caudal tan colorido 
como un arcoíris.

También están el Tapete Rojo, uno de los 
sectores más bellos gracias a la abundancia 
de la Macarenia clavigera; Los Ochos, un 
sitio con un panorama espectacular donde 
las rocas han hecho pequeños pozos de 
agua que, vistos desde arriba, parecen repe-
tir las formas del número ocho; los Cuarzos, 
una magnífica caída de hilos de agua que 
forman tranquilos pozos cristalinos; y Caño 
Cristalitos, un pequeño río �hermanado� a 
Caño Cristales.

Esta experiencia incomparable se com-
pleta con toda la riqueza del Parque Nacio-
nal Natural Sierra de La Macarena, donde 
habitan unas 420 especies de aves, 10 espe-
cies de anfibios, 43 especies de reptiles y 
ocho de primates.
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Se trata, sin duda, de uno de los 
tesoros naturales más importantes de 
Colombia y acaso del mundo. Puedes 
visitarlo en cualquier época, aunque te 
recomendamos hacerlo preferible-
mente durante el segundo semestre 
del año, cuando el cauce del río crece y 
las plantas acuáticas están en su 
máximo esplendor. 

También te recomendamos que no 
lleves bloqueador solar ni repelente al 
río, ya que estas sustancias pueden 
afectar el ecosistema. Igualmente, 
debes saber que es imprescindible que 
te apliques la vacuna contra la fiebre 
amarilla 15 días antes de viajar a Caño 
Cristales.

Por último, es esencial que lleves un 
calzado cómodo e impermeable, cami-
setas manga larga y pantalones largos, 
además de un gorro y gafas para el sol. 
Y, por supuesto, no olvides empacar tu 
vestido de baño para sumergirte en el 
colorido cauce de Caño Cristales, 
donde te garantizamos que vivirás una 
experiencia única en la vida. ¡No dejes 
pasar la oportunidad de visitar esta 
maravilla de la naturaleza colombiana!

Fuente: colombia.travel
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Es probable que la comida
del futuro ya esté aquí. Se ha 
comentado sobre la población 
viviendo a base de insectos, 
pero muchos sugieren que a 
cambio, la mayoría de nuestras 
dietas estén hechas a base del 
crecimiento artificial. No pro-
vendrían de animales, pero 
cargarían con todos los mismos 
nutrientes. La única diferencia 
es que se fabricarían en el labo-
ratorio gracias a los últimos 
avances en las técnicas de inge-
niería genética y cultivos celu-
lares.

Con todo esto en mente, 
muchos investigadores se han 
puesto a analizar de qué 
elementos estarían compues-
tos los almuerzos del futuro. 
Para esta hipótesis, los científi-
cos improvisaron al analizar los 
componentes de una supuesta 
comida formada por entrada, 
plato principal y postre. Y los 
resultados son fascinantes.

Una tortilla con unos huevos 
especiales.

Se puede crear bastantes 
sustancias beneficiosas de las 
bacterias para el ser humano. A 
veces es natural, pero otras 
veces se requiere la mano de 
cientificos, que introducen en 
ciertos microorganismos los 
genes necesarios para que 
fabriquen esas sustancias.

Con la ingeniería genética, se 
puede conseguir diferentes 
compuestos. Son sustancias 
derivadas de la fermentación o 
proteínas que se fabrican en las 
bacterias, gracias a las instruc-
ciones introducidas entre sus 
genes. La información presente 
en el ADN de las bacterias se 
transcribe a ARN y luego se 
lleva hasta los ribosomas, 
donde las instrucciones se usan 
para sintetizar proteínas. Lo 
que se hace con la ingeniería 
genética es modificar las 
instrucciones de las bacterias 
para que fabriquen las proteí-
nas que nosotros queramos.
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Carne de Laboratorio

En la creación de la carne se serviría mucho de 
los cultivos celulares. Según la revista Hipertextual, 
se consiguen células madre de los músculos y se 
toma lo necesario para desarrollarlas en células 
adultas. Se le suministran nutrientes y oxígenos 
necesarios para su crecimiento. Además, se culti-
van junto a otros tipos de células, como las de la 
grasa o adipocitos, de modo que se garantice un 
suministro adecuado de mensajeros químicos. 
Mientras estas técnicas las células se desarrollarían 
en un ambiente similar a un organismo vivo. Con 
este desarrollo se puede crear desde filetes hasta 
salchichas.

Y el postre...

Terminamos con un batido de leche. 
Aunque hay suplentes de la leche como las 
bebidas derivadas de plantas (leche de coco, 
leche de almendras), en el 2014 la empresa 
Muufri, una empresa americana destinada a 
producir comidas artificiales; pudo recrear 
algo muy similar. Pudo crear un producto 
similar a la bebida original. Se basó en modi-
ficar genéticamente levaduras para que estas 
pudieran sintetizar proteínas de la leche.

Además de las proteínas sintetizadas y levaduras 
modificadas genéticas. necesarias, requirieron agua; 
ya que el 87% de la composición de la leche es agua. 
También ciertos ácidos grasos para darle su famoso 
sabor; aunque los ácidos provenían de plantas, los 
científicos los modificaron para que su sabor sea 
idéntico al de la leche regular.

Claro, todos estos experimentos recién están 
iniciando, y naturalmente los precios serán muy 
altos para la canasta de bienes básicos. Pero se 
espera que más adelante en el futuro el acceso a 
estos alimentos sea una realidad para todos.

Con ello, se puede hasta conseguir lograr 
alimentos artificiales. Por ejemplo, la compañía 
estadounidense Clara Foods estudia la obten-
ción de proteínas de la clara del huevo mediante 
microorganismos modificados genéticamente. 
Con lo poco que han obtenido, aunque no ha 
sido un huevo completo, aun han podido crear 
una variante que ha servido para ser el suplente 
adecuado en recetas de tortillas o huevos 
revueltos.

Fuente: peru21.pe
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Grandes Empresarios

   El compromiso del CMB con la sociedad es evidente a través de sus programas de responsa-

bilidad social. Mauricio describió iniciativas que buscan marcar la diferencia, como visitas a 

hospitales y campañas de concienciación sobre temas vitales.

   El Fondo en Memoria de José Sulaimán fue mencionado con orgullo. A través de este, se 

busca ayudar a boxeadores en aprietos, ofreciéndoles apoyo y recursos.

   Adicionalmente, el tema del boxeo femenil se discutió reconociendo su auge y destacando 

�guras como Jackie Nava y Barbie Juárez, quienes han impulsado el reconocimiento de este

deporte entre las mujeres.

   El ejercicio, según Mauricio, es esencial. Habló de cómo el boxeo, además de ser competitivo, 

es una forma excelente de mantenerse saludable y mentalmente fuerte.

Carlos Lanzagorta, periodista de renombre, conver-

só con Mauricio Sulaimán, presidente del Consejo 

Mundial de Boxeo (CMB). Mauricio re�ejó emociones 

profundas al hablar del legado de su padre, José Sulai-

mán, una leyenda en el mundo del boxeo. Comentó 

cómo las enseñanzas y principios de su padre mol-

dean su gestión actual en el CMB.

Sulaimán destacó que el CMB ha ido más allá de las 

fronteras mexicanas, estableciendo presencia en 176 

países, lo que habla de su visión global y compromiso 

con el deporte.

Una preocupación central para el CMB es el bienestar 

de los boxeadores. Mauricio subrayó la necesidad de 

cuidar de estos atletas en todos los aspectos: salud 

física, salud mental y estabilidad económica. Bajo su 

mandato, se han implementado diversas medidas y 

protocolos para garantizar la seguridad de los pugilis-

tas en el ring.
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Supongamos que usted o alguien que conoce
necesita una intervención quirúrgica o un trata-
miento para una dolencia o enfermedad. En ese 
caso, cada vez es más probable que los avances de 
la tecnología médica mejoren las posibilidades de 
éxito.

A lo largo de la historia se han producido innova-
ciones médicas que han hecho avanzar continua-
mente nuestra capacidad para tratar enfermedades 
complejas. Entre ellas figuran la primera vacuna 
contra la viruela en el siglo XVIII, el desarrollo de los 
antibióticos en los años veinte y el primer trasplante 
de órganos del mundo tres décadas después.

Sin embargo, el siglo XXI está trayendo aún más 
progreso, con avances tecnológicos que están revo-
lucionando el sector de salud. La Organización 
Mundial de la Salud afirma que la innovación, espe-
cialmente en el ámbito digital, se está produciendo 
a una escala sin precedentes.

Innovaciones que están transformando el sector 
sanitario mundial

He aquí cinco innovaciones que están ampliando 
aún más los límites de la asistencia sanitaria.

Inteligencia artificial (IA)

El uso de algoritmos y aprendizaje automático 
para detectar, diagnosticar y tratar enfermedades se 
ha convertido en un área importante de las ciencias 
de la vida. Algunos creen que es la mayor revolu-
ción sanitaria del siglo XXI.

La IA puede detectar enfermedades precozmente 
y realizar diagnósticos más precisos con mayor 
rapidez que los medios convencionales. En el 
cáncer de mama, la IA está permitiendo revisar las 
mamografías 30 veces más rápido con una preci-
sión de casi el 100%, lo que reduce la necesidad de 
biopsias.

Mientras tanto, un algoritmo de aprendiza-
je profundo desarrollado por la empresa de 
tecnología sanitaria Qure.ai está permitiendo 
la detección precoz del cáncer de pulmón. La 
empresa afirma que un estudio demostró una 
mejora del 17% en la interpretación de radio-
grafías de tórax con IA en comparación con 
las lecturas radiológicas convencionales. Se 
ha asociado con el gigante farmacéutico 
AstraZeneca con el objetivo de ampliar la 
tecnología para reducir las tasas de mortali-
dad por cáncer de pulmón en todo el mundo

Impresión 3D

El uso de técnicas de impresión 3D en la 
atención sanitaria está creciendo rápidamen-
te. Más de 110 hospitales de Estados Unidos 
contaban con instalaciones para la fabrica-
ción 3D en puntos de atención en 2019, 
frente a solo 3 en 2010, según datos facilita-
dos por Statista.

Número de hospitales estadounidenses 
con una instalación centralizada de impresión 
3D

.
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Esta tecnología se utiliza para crear 
implantes dentales, prótesis articulares y 
prótesis a medida. También se está investi-
gando el uso de impresoras 3D para fabri-
car tejidos cutáneos, órganos e incluso 
medicamentos.

Una de las principales ventajas de la 
impresión 3D es que acelera enormemente 
los procesos de producción y, por tanto, 
reduce también el coste de los productos 
fabricados tradicionalmente. Esta tecnolo-
gía ha reducido el tiempo necesario para 
fabricar audífonos de más de una semana a 
tan solo un día, según la Asociación Ameri-
cana de Hospitales.

Edición genética CRISPR

La tecnología de edición genética CRISPR 
(Clustered Regularly Interspaced Short 
Palindromic Repeats) puede transformar el 
tratamiento de las enfermedades. En cues-
tión de años podría ayudar a lograr avances 
significativos contra enfermedades morta-
les como el cáncer y el VIH.

La tecnología funciona "aprovechando 
los mecanismos naturales" de los virus inva-
sores y "cortando" las cadenas de ADN 
infectadas. Al alterar las mutaciones celula-
res, CRISPR también puede transformar el 
tratamiento de enfermedades raras como la 
fibrosis quística y la anemia falciforme.

Sin embargo, es necesario abordar las 
preocupaciones éticas en torno a su uso, ya 
que se ha planteado su capacidad potencial 
para cambiar los genomas de los niños. Un 
equipo de científicos fue procesado en 
China en 2020 tras afirmar haber creado los 
primeros "bebés de diseño " del mundo 
utilizando CRISPR.

Realidad virtual (RV)

El mercado de la RV y la RA (realidad aumen-
tada) está en auge en todo el mundo, y ambas 
tecnologías se utilizan cada vez más en aplica-
ciones de salud. La tecnología puede desplegar-
se de diversas formas, como realizar interven-
ciones quirúrgicas más avanzadas, ayudar a 
aliviar el dolor y tratar trastornos mentales.

Los cirujanos también pueden utilizar un 
casco de RV para ensayar intervenciones, así 
como para tener una visión completa del interior 
del cuerpo de un paciente. Y la tecnología puede 
ayudar a las personas a "desaprender" el dolor 
crónico reentrenando el cerebro, afirma Forbes.

La RV también puede ayudar a las personas 
con trastornos mentales a superar sus miedos, 
proporcionándoles un entorno controlado para 
las interacciones sociales. Dos horas de exposi-
ción a un tratamiento para el miedo a las alturas 
reducen la ansiedad de los pacientes en un 68% 
de media, según Forbes.

Vendaje inteligente

Investigadores estadounidenses han desarro-
llado un vendaje que utiliza sensores para con-
trolar la cicatrización de las heridas. Según el 
equipo de la Universidad de Stanford que lo ha 
creado, "favorece un cierre más rápido de las 
heridas, aumenta el flujo sanguíneo al tejido 
lesionado y mejora la recuperación de la piel al 
reducir significativamente la formación de cica-
trices".

18



"Con la estimulación y la detección en un 
solo dispositivo, el vendaje inteligente ace-
lera la cicatrización, pero también hace un 
seguimiento de cómo va mejorando la 
herida", afirma Artem Trotsyuk, coautor de 
un estudio sobre esa tecnología.

El dispositivo tiene que superar proble-
mas de coste y almacenamiento de datos 
antes de pasar a la producción en serie. Sin 
embargo, con el tiempo podría ser de gran 
ayuda para personas con sistemas inmuni-
tarios deprimidos y enfermedades como la 
diabetes, que a menudo sufren heridas de 
cicatrización lenta.
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Los avances tecnológicos están a la orden del 
día, cada vez nos asombran más con mejoras, 
tanto que hacemos todo por adquirirlos.

La tecnología, de acuerdo con Enciclopedia 
Humanidades, es << el conjunto de conocimien-
tos ordenados, provenientes del campo de distin-
tas ciencias, que se aplican a la resolución de 
nuestros problemas, deseos y necesidades >>

La tecnología ha venido para ayudarnos en 
todos los aspectos de nuestra vida, facilitándonos 
los trabajos, tareas, comunicaciones, desplaza-
mientos, entre más. Sin embargo, si no sabemos 
manejar bien estos avances, contrario a resultar-
nos eficientes, podrían terminar siendo contrapro-
ducentes.

Hoy por hoy, estos avances han llegado tan 
lejos, permitiendo que veamos el futuro como un 
gran cambio, con estas nuevas transformaciones 
que te dejaremos a continuación, si bien no son 
todas, te mencionaremos las más prometedoras e 
importantes, de acuerdo con datos obtenidos de 
la IEBS SCHOOL.

1. Conexión Sináptica Neuronal

La famosa empresa de neurotecnología, 
Neuralink, en colaboración con el magnate 
Elon Musk, están experimentando para 
poder lograr una Conexión Sináptica Neu-
ronal, teniendo como objetivo poder dar 
mayor potencia a las capacidades cogniti-
vas que tenemos como personas, eso 
mediante la IA (inteligencia artificial).

2. Nanotecnología

Esta tecnología hará posible el cambiar 
o modificar la estructura de una molécula,
tanto que podrá combatir enfermedades
como el cáncer, por otra parte, también
será muy eficiente en el mundo laboral,
entre otros.
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3. Gemelos digitales

Tranquilo, no son niños, será solo una 
representación de forma virtual, ¿el objetivo 
de esto? Poder evitar consecuencias graves 
que sean resultado de un trabajo grande u 
obras, agregando datos reales para que todo 
sea lo más semejante posible. Esto ayudará 
mucho a la economía de las empresas y de 
quienes lo utilicen.

4. Robótica inteligente

No te alarmes, tómalo con calma, contra-
rio a lo que muchos puedan pensar, esto no 
vendrá a provocar desempleo y una vida de 
cabeza. Tiene el objetivo de realizar tareas 
únicamente que tú NO puedas realizar o que 
esto implique un riesgo para tu vida, por lo 
cual, un correcto empleo de esta robótica no 
será perjudicial.

5. Asistentes digitales con voz

Si bien es cierto que este punto ya empezó 
a sonar desde hace unos meses, siendo el más 
famoso el chatbot, también es cierto que no 
quedará hasta aquí, agregando cada vez más 
avances como pueden ser la capacidad de 
reconocimiento de personas, y logrando 
mantener una conversación en tiempo real.

La verdad es que esto es solo un poco de lo 
que vendrá este año, y no se diga para dentro 
de más años, pues con el paso del tiempo 
todo va avanzando y las personas innovando. 
La era tecnológica está cada vez más impara-
ble, logrando ser de bastante ayuda para unas 
personas. La cuestión de todo esto es que 
hagas un uso correcto, y si hablamos de 
niños, lo mejor sería mantener esta nueva 
tecnología un poco distante de ellos o que si 
la usen sea bajo estricto cuidado de una per-
sona mayor.

Fuente: ensedeciencia.com
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6 Servicios Financieros que son Tendencia

Tendencias

En esta serie, exploramos las tendencias 
más prevalentes que darán forma a las 
industrias de banca, seguros y patrimonio 
en el 2023 y hacia adelante.

1. Un ambiente competitivo en evolución
La forma en que los consumidores tienen 
acceso a servicios financieros está cam-
biando rápidamente a medida que entran 
al mercado participantes más innovado-
res, como fintechs, proveedores digi-
tal-first e incluso gigantes tecnológicos 
como Amazon, Meta y Google. El surgi-
miento de asociaciones de múltiples 
sectores y soluciones integradas en el 
punto de venta también está imprimiendo 
mayor presión en organizaciones estable-
cidas de servicios financieros para seguir 
innovando y mantenerse a la vanguardia. 

2. Consumidores que demandan mejores
experiencias
A medida que una demografía más joven
adquiere mayor poder financiero, la 
demanda por experiencias digitales más 
integrales es cada vez mayor. Estas expe-
riencias deben adaptarse a la convenien-
cia y facilidad de uso a la que los consumi-
dores se han acostumbrado en sus inte-
racciones diarias, desde compras en línea 
hasta contenido por streaming
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Varios años de agitación global han dejado 
a las organizaciones de servicios financie-
ros frente a una serie de retos y un futuro 
incierto.

Desde tasas de interés más altas e inflación 
galopante hasta interrupciones en las 
cadenas de suministro e inestabilidad 
geopolítica, el 2022 fue un año turbulento. 
A medida que avanza el 2023, restricciones 
en el ambiente económico y el temor ante 
una recesión continúan ensombreciendo 
los pronósticos.

En respuesta a ello, las empresas en la 
industria de servicios financieros--inclu-
yendo bancos, cooperativas de crédito, 
firmas de gestión patrimonial y asegurado-
ras--están enfocadas en acelerar las vías 
de ingresos y de controlar los costos al 
tiempo que siguen vigilando la seguridad y 
el cumplimiento. 

Para alcanzar estos objetivos y mantener la 
resiliencia en un ambiente fluido y volátil, 
las instituciones financieras deben incre-
mentar sus inversiones en tecnología 
como parte de una estrategia a largo plazo 
para preparar a las empresas para el futuro.  



 De hecho, más del 70% dice que cambiaría a un 
proveedor de servicios financieros si ofreciera una 
mejor experiencia digital que su institución actual. 
Para cubrir estas necesidades, las empresas deben 
priorizar soluciones móviles y opciones digitales 
de autoservicio que brinden a los clientes acceso a 
sus vidas financieras en cualquier lugar, en cual-
quier momento.

3. Incremento en eficiencia administrativa a través
de integración y automatización sin complicacio-
nes
Las organizaciones de servicios financieros están
transformando el área administrativa al automati-
zar procesos clave, integrar sistemas y llevar los 
servicios tecnológicos a la nube.  Estos cambios 
están diseñados para impulsar la productividad y 
minimizar costos y huella del proveedor, al tiempo 
que se permite a las empresas impulsar sus nego-
cios con menos recursos y personal. Integrar siste-
mas y optimizar flujos de trabajo manuales son 
pasos esenciales para permitir a las empresas 
competir en el mercado digital-first.

4. Un enfoque más prometedor en ESG y sustenta-
bilidad 
Cada año que pasa, las iniciativas de sustentabili-
dad y ambientales, sociales y de gobierno (ESG) 
cobran mayor importancia como un área de enfo-
que estratégico para las empresas de servicios 
financieros. Para alcanzar la meta de emisiones 
completamente libres de carbono, las empresas 
están diversificando sus productos para ofrecer 
opciones más ecológicas, como préstamos verdes 
y financiamiento verde. Las compañías también 
están rediseñando sus operaciones y cadenas de 
suministro para reducir su huella de carbono. Mo-
nitorear y medir el impacto y las inversiones en 
ESG se volverá cada vez más importante a medida 
que incrementa el escrutinio normativo.

5. Incremento de seguridad
En años recientes no solo ha aumentado el
trabajo a distancia y las transacciones digitales, 
sino también la seguridad cibernética y los 
riesgos por fraude. La división de Seguridad 
Basada en Riesgos de Per Flashpoint reportó 
que: �Al 9 de diciembre, las entidades financie-
ras y aseguradoras de todo el mundo reporta-
ron 566 filtraciones de información, las cuales 
hasta la fecha han ascendido a más de 254 
millones de registros filtrados".

Las empresas de servicios financieros deben 
hacer que la seguridad sea una prioridad de 
inversión en el 2023 y el futuro.

6. Incremento en cumplimiento de demandas
normativas
La seguridad no es el único enfoque de los
reguladores, y el 79% de los bancos anticipa 
mayor normatividad en el 2023. De forma más 
generalizada, a medida que la actividad nor-
mativa se enfoca en la protección del cliente, y 
que los criterios ESG y la seguridad evolucio-
nan, las empresas deben elevar sus procesos 
para cubrir los requisitos de cumplimiento, ya 
sea para crear un registro de auditoría para la 
entrega de la información requerida o emplear 
herramientas de análisis de datos para abordar 
riesgos y obligaciones contractuales.
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Las 5 Mejores Tarjetas 
de Crédito con Cashback

TENDENCIAS

Usar una tarjeta de crédito puede darte muchas ven-
tajas como facilidades de pago, programa de puntos o 
cashback. Esta última es una de las opciones más popu-
lares, ya que obtienes un reembolso parcial de lo que 
gastas. ¿Nada mal, verdad?

El cashback se ha convertido en uno de los beneficios 
más buscados por las personas, así que en este artículo 
te contaremos cuáles son las mejores opciones disponi-
bles en México este 2023.

1. Citibanamex Costco
Si haces compras en Costco habitualmente, esta es una
muy buena opción para ti. Esta tarjeta en alianza de Costco 
+ Citibanamex, tienes cashback de 3% en todas tus com-
pras dentro de Costco (incluyendo gasolinera) y 2% en todo 
lo demás.

Aquí el cashback funciona un poco distinto a otros produc-
tos, recibirás el reembolso que corresponde al final del año. 
Así que dependiendo tu nivel de gasto, este bono anual 
puede ser considerable, incluso puede cubrir el costo de tu 
anualidad.

Hablando de anualidad, tu primer año no tiene costo. Así 
puedes darte la oportunidad de probarla y ver si es adecua-
da a tu estilo de vida. El costo de anualidad después de tu 
primer año es de $450 + IVA, un costo muy accesible.
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2. Plata Card

Es una de las opciones más nuevas en el 
mercado. Su punto fuerte es que ofrece 
cashback de 5% en 4 categorías a tu elección 
y 1% para el resto de tus compras. $1,500 es 
el monto máximo a acumular por mes. 
Además otra gran diferencia es que su 
periodo de pago es de 60 días y no de 30 
como es habitual.

En costos, su anualidad es muy baja de $199 
+ IVA, que se cobra hasta el tercer mes de 
uso. Su CAT es de 119.8%, muy alto respecto 
a otros productos, su tasa fija anual es de 
89.9%. No tiene ningún monto de compra 
mínimo o comisiones por manejo o falta de 
uso. Además la reposición de tarjeta por 
cualquier causa, no tiene costo.

La principal desventaja de Plata Card es que 
su cobertura es muy limitada por el momen-
to, ya que solo puedes obtenerla si te ubicas 
en ciertas ciudades de México, ya que el 
proceso implica que un embajador acuda 
presencialmente a tu domicilio y haga entre-
ga de tu tarjeta.

3. Santander Like U
Esta opción de Santander, no solo te da cash-
back, sino que además apoya a alguna causa 
social. Dependiendo la causa que elijas, será el 
color de tarjeta: verde para apoyar la restaura-
ción de los ecosistemas terrestres, la rosa al 
cáncer de mama, la blanca a combatir la des-
nutrición infantil, la roja apoya la educación en 
zonas marginadas, la azul la limpieza de los 
océanos y la multicolor apoya a niños con 
autismo.

El cashback que otorga es distinto por catego-
rías: 6% en farmacias, 5% en restaurantes y 
entretenimiento y 4% en gasolineras. Esto la 
hace una tarjeta ideal para los gastos cotidia-
nos, desde la gasolina de tu auto, hasta los 
medicamentos si te enfermas y de paso las 
salidas del fin de semana a comer o a un con-
cierto. Considera que en compras a meses no 
acumulas cashback, tampoco si pagas en esta-
blecimientos informales aún si encajan en las 
categorías.

Su cashback funciona de esta manera: tus 
compras en dichas categorías acumulan cash-
back y al final del mes se abona lo que corres-
ponda a tu cuenta de débito Santander, poste-
riormente puedes disponer de ese dinero en 
efectivo o usarlo para pagar otras cosas.

Además tiene un programa de beneficios per-
sonalizado acorde a tus intereses: hogar, mas-
cotas, seguro médico, viajes y para millennials.
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4. Tarjeta Banregio

Todas las tarjetas de crédito de Banregio 
tienen cierto porcentaje de cashback por 
medio del programa de Recompensas, 
sin embargo la que da un mayor porcen-
taje es la tarjeta Banregio con un reem-
bolso de 2% en tus compras en línea, 1% 
compras físicas y por último 1% de las 
compras que hagan tus referidos.

La gran diferencia es esta posibilidad, 
ganas una parte de lo que gasten tus 
amigos, así que definitivamente es una 
gran ocasión para invitar a tu familia y 
amigos a obtener esta tarjeta, donde 
además ellos también acumularán cash-
back.

Puedes utilizar tus recompensas acumu-
ladas al pagar en terminales de ciertos 
comercios, pagando tus compras en línea 
y hasta retirándolo en efectivo en cajeros 
automáticos de Banregio.

HSBC tiene esta tarjeta con el beneficio 
de obtener 2% de cashback al instante 
en cada una de tus compras desde $1. 
No necesitas tener otra tarjeta dónde 
acumularlo, tu saldo simplemente se 
refleja en tu tarjeta de crédito 2Now y 
puedes usarlo para pagar tus compras 
en ciertos comercios al usar la terminal 
o bien, puedes retirarlo en efectivo. ¡Las
posibilidades son muy simples! 
Además no tiene costo de anualidad� 
pero sí hay un gasto mínimo mensual 
de $2,500 que debes hacer, de lo con-
trario tendrás que pagar una comisión 
mensual por mantenimiento de cuenta 
por $179 + IVA.

Entre sus ventajas está que puedes 
tener hasta 5 tarjetas adicionales sin 
pagar anualidad por ellas y los puntos 
que acumulen se suman a tu tarjeta. 
También tienes acceso a descuentos 
especiales y ofertas como los Happy 
Weekends una vez al mes, preventa 
para boletos en ciertos eventos y des-
cuentos exclusivos para tarjetahabien-
tes HSBC.

Ahora que conoces las mejores opcio-
nes disponibles al momento, podrás 
elegir la que mejor se adapte a tus 
necesidades y aprovechar al máximo 
este beneficio. ¡No lo dejes pasar! Es 
importante que hagas uso de los bene-
ficios que tiene tu tarjeta de crédito, 
pero también que cuides tu nivel de 
gastos para no excederte.

Fuente: digitt.com
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Nace la charrería
Así nació esta actividad en las haciendas de los esta-
dos de Hidalgo, cuna de la Charrería, Puebla y Estado 
de México, extendiéndose más tarde por toda la 
Nueva España y floreciendo en el Virreinato de la 
Nueva Galicia, actual Estado de Jalisco y sus alrede-
dores.

La Charrería creció paulatinamente al generalizarse 
el uso de los caballos entre los habitantes de nuestro 
país, donde los hacendados y sus servidores de con-
fianza hacían gala de su pericia y destreza en el 
manejo de los animales, consumando útiles y valio-
sas maniobras con arrojo, valentía y pericia.
Según está registrado por la Federación Mexicana de 
Charrería, en 1880 surgió la charrería profesional, fue 
entonces cuando apareció el famoso �Charro Poncia-
no�, cuyas hazañas se inmortalizaron en corridos y 
canciones. 

Quién es el primer charro
Originario de la Hacienda de Atenco, en el Estado de 
Hidalgo � la primera ganadería que se estableció en 
América -, dio gran impulso e incremento a la Cha-
rrería, convirtiéndola en espectáculo de valentía y 
pericia digna de admirar. Combinaba la Charrería con 
la Tauromaquia, siendo así el primero en ejecutar la 
suerte de banderillas a caballo, inventada por Igna-
cio Gadea, otro charro mexicano, 
que perteneció al equipo de Don Ponciano Díaz, 
junto con Agustín y Vicente Oropeza, Celso Gonzá-
lez, Vicente Conde y Manuel González Aragón, pio-
neros de la Charrería actual con quienes partió a 
España en 1889, a dar una exhibición de Charrería y 
Toros al estilo mexicano. 

En 1894 se reunió en Monterrey un grupo de 
12 charros capitaneados por Vicente Orope-
za, que salieron por primera vez a Nueva 
York y recorrieron varios lugares de aquel 
país con grandes éxitos. A Vicente Oropeza 
los norteamericanos le dieron el calificativo 
de Campeón de Lazo en el mundo, sorpren-
didos de la maestría y destreza con que 
floreada y lazaba.

La charrería está relacionada con la sastrería, 
sombrerería, platería, zapatería, fustería, 
talabartería, curtiduría, fabricación de sara-
pes, elaboración de reatas, herrajes, borda-
dos y trabajos en pita.

La charrería fue declarada �Deporte Nacio-
nal� por el entonces presidente de la Repú-
blica, Manuel Ávila Camacho, e instituido el 
14 de septiembre como Día del Charro.  
Deporte de México
Un deporte que nació en el campo y se 
reglamentó en la ciudad, surgiendo la 
primera asociación en el Distrito Federal, 
con el nombre de �La Nacional� el 4 de junio 
de 1921. Posteriormente surge el 29 de abril 
de 1923, la segunda asociación de la Repú-
blica con el nombre de Club Nacional de 
Charros Potosinos, ahora Potosina de Cha-
rros en la capital del Estado de San Luis 
Potosí y, el 8 de agosto de 1923, en Toluca 
Estado de México, la tercera asociación de 
charros del estado de México.

Día del charro que es y dónde nace la charrería
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Vida Ecuestre

El 16 de diciembre de 1933 se fundó la Federa-
ción Nacional de Charros con el fin de agrupar a 
todas las asociaciones de charros del país, para 
organizar competencias y elaborar un regla-
mento común que unificará criterios en la prácti-
ca de este deporte nacional. Actualmente se 
realiza una competencia nacional anual, donde 
compiten las mejores escuadras de todo el país, 
en una sede distinta. 

FUENTE: milenio.com

32



El pura sangre inglés, cómo se creó el caballo más veloz

Un caballo de leyenda

Eclipse nació en 1764 en la cuadra 
del duque de Cumberland. Tras 
domar el indómito carácter del 
potranco, el coronel O'Kelly lo con-
virtió en un ganador invencible en 
la carrera. Venció en todas las carre-
ras en las que participó y su propie-
tario lo retiró para dedicarlo a las 
tareas de semental. En la imagen, el 
óleo de George Stubbs muestra a 
Eclipse junto a William Wildman, 
que adquirió el caballo a la familia 
del duque de Cumberland, y a los 
dos hijos de éste.

Deporte nacional inglés
llegada a meta de una carrera de 
caballos en Ascot en el año 1701. 
Óleo por J.N. Sartorus. Biblioteca 
Británica, Londres

Vida Ecuestre
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Trofeo hípico

Copa de la carrera de caballos de Nottingham, 
elaborada en 1775 por Robert Sharp y Daniel 
Smith. Museo del Arte en Newfields, Indianá-
polis.

desde tiempos remotos, diversos grupos 
humanos han tratado de seleccionar las cuali-
dades que deseaban en los caballos. Partiendo 
del tarpán, uno de los équidos que habitaban 
en Oriente, se creó la primera y más importan-
te de todas las razas caballares: el pura raza 
árabe, una montura caracteriza da por la 
frugalidad, la resistencia, la rapidez y una fasci-
nante belleza. En el norte de África, a partir de 
unos corceles locales que lograron sobrevivir a 
las últimas glaciaciones, se creó el berberisco, 
un caballo que, como el árabe, influyó en la 
formación de muchas de las razas equinas 
existentes hoy. Tal vez una de las primeras en 
recibir la influencia del berberisco fue el caba-
llo español, que descendería del cruce de los 
caballos norteafricanos con las yeguas locales 
de la península Ibérica.
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